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Heures d’ouverture : lundi à vendredi de 10h à 19h et samedi de 9h à 18h et les dimanches 8, 15 et 22 décembre de 14h à 18h

Mille idées cadeaux sur 38.000 m2

Pouf avec boutons
noir ou argenté
L 43 x H 43 x P 38 cm

€ 39.*

CUISINES • MEUBLES • SALLES DE BAINS • CLEVER YOU • BABIBUTZ • LUMINAIRES • TAPIS • BOUTIQUE & TEXTILES

Tous les prix sont des prix net/net, prix à emporter, sans livraison, sans montage, sans décoration et jusqu’à épuisement de stock - Toutes les informations reprises sont fournies sous réserve de modifications techniques et d’éventuelles erreurs.

kichechef.lu

€39.
La pièce

Canapé-lit
Salsa

L 140 x (Lo
194) x H 89

x P 96 cm

€ 398.*

BBC
Mambra

Caper
Piwitschen

8h

Rangement muralen blanc brillantL 205 x H 157 x P 37 cm

€ 269. *

Super idées 
cadeaux à 
emporter!

€ 238.
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€ 238.

Commode haute
100 x 116 x 42 cm

Commode haute
50 x 116 x 42 cm

Commode haute
150 x 116 x 42 cm

Commode haute
100 x 116 x 42 cm

Commode haute
50 x 116 x 42 cm
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Sensibiliser pour prévenir
Une nouvelle campagne d’Ecpat Luxembourg contre l’exploitation sexuelle des enfants

Le tirage des rencontres de la
Coupe du monde de football 2014 a
eu lieu hier. A cette occasion,
Ecpat Luxembourg lance une cam-
pagne qui rappelle les risques
d’une hausse de l’exploitation se-
xuelle des mineurs lors de cet évé-
nement prévu au Brésil. Au Brésil,
la police fédérale estimait en 2011
que 250.000 mineurs de moins de
18 ans étaient en situation de pros-

titution, notamment en raison de la
précarité économique. Dans un
pays où près de la moitié des en-
fants et adolescents vivent en des-
sous du seuil de pauvreté, l’aug-
mentation exceptionnelle du nom-
bre de touristes représente un po-
tentiel accroissement du nombre
de clients. Les quelque 600.000
supporters étrangers et les trois
millions de Brésiliens attendus ne

doivent en aucun cas être stigmati-
sés comme un groupe spécifique-
ment prédateur. Mais la possibilité
existe qu’ils deviennent des «tou-
ristes sexuels occasionnels». Il se
peut que ces touristes ne soient pas
assez informés ou bien préfèrent
ne pas se poser de questions sur
l’âge des jeunes. Face à cette in-
quiétude Ecpat Luxembourg a mis
en place une campagne de sensibi-

lisation. Le message clé consiste à
valoriser le sens des responsabili-
tés des supporters, en les enjoi-
gnant de ne pas recourir à la prosti-
tution de mineurs et d’agir s’ils
venaient à être témoins de cas
soupçonnés ou avérés. Dans le cas
contraire, un rappel des consé-
quences est également inclus sous
le slogan «Voilà où peut finir votre
coupe du monde». 

und rauschenden Wälder wirbt,
preist es in diesem Jahr seine
Weihnachtsmärkte. In einer
deutschen Zeitung lockt ein In-
serat Besucher nicht nur in die
Hauptstadt, sondern auch nach
Remich, Mersch oder Wiltz.
Doch mehr als Bratwurstduft,
Kartoffelpuffer und gebrannte
Mandeln haben auch Steinfort,
Mamer und all die anderen Au-
ßenposten des Weihnachtsman-
nes nicht zu bieten.
Weihnachtsmärkte sind längst
zur Glaubensfrage geworden.
Und fast die Hälfte aller Teil-
nehmer an einer jüngst veröf-
fentlichten Umfrage stemmt sich
vehement gegen Glühweinduft
und Kinderchöre. Dafür sind es
vor allem jene Zeitgenossen aus
dem Ausland, die von den Weih-
nachtsmärkten bisher nur gele-
sen haben und nun nach Straß-
burg, Basel, Nürnberg oder Trier
reisen. Und natürlich nach Lu-
xemburg, denn dort schimmert,
glitzert und frohlockt es ja auch.
Vor allem Italiener, Franzosen,
Holländer, Belgier und Russen
lieben die Weihnachtsmärkte,
weil sie so „christmassy“ sind
und es nicht stört, dass die Tan-
nengirlanden um die Blockhäus-
chen gar nicht nach Wald duften
und auf ihren Dächern nur
Kunstschnee liegt. 
Ursprünglich wurden im Mittel-
alter vor allem in den deutschen
Kleinstaaten zu Beginn des Win-
ters Verkaufsmessen veranstal-
tet, in denen sich das Volk mit
Fleisch, Tuch und Lebensmitteln
für die kalte Jahreszeit einde-
cken konnte. Später kamen die
Spielzeugmacher und Zuckerbä-
cker hinzu. Und noch viel später
rauschte es in den Köpfen von
Glühwein, Rumpunsch und
Kräuterschnaps. Als sich in den
60er- Jahren die Fußgängerzo-
nen breit machten, gab es genug
Standorte für den adventlichen
Ringelpietz. Kein Weihnachts-
markt mehr ohne Gastronomie-
meile, fast an jedem dritten
Stand gibt es Pommes, Früh-
lingsrollen, Thai-Nudeln und
„Gromperekichelcher“. Für viele
Schausteller sind die Weih-
nachtsmärkte die wichtigste Ein-
kommensquelle im Jahr. Über
Umsätze reden weder Gemein-
den noch Veranstalter gerne.
Nur so viel scheint sicher: Sie
machen keine Verluste.


